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Der Masterstudiengang Germanistik richtet sich an alle
diejenigen, die einen ersten Studienabschluss im Fach
Germanistik oder in einem vergleichbaren Fach erwor-
ben haben und ihre wissenschaftlichen Kenntnisse und
methodischen Fertigkeiten weiter vertiefen und erwei-
tern mochten.

Der Masterstudiengang bietet lhnen die Moglichkeit, das
Fach Germanistik in seiner ganzen Breite zu studieren:
Neben den klassischen germanistischen Teilfachern Ger-
manistische Sprachwissenschaft, Neuere Deutsche Lite-
raturwissenschaft und Germanistische Mediavistik bie-
ten wir mit dem Studienbereich , Theorie und Geschichte
miindlicher und schriftlicher Kommunikation“ zudem
die Moglichkeit, sich philologisch und sprachwissen-
schaftlich fundiert mit der Kultur- und Mediengeschichte
der miindlichen und schriftlichen Kommunikation aus-
einanderzusetzen.

Insgesamt ergibt sich aus den vier Studienbereichen ein
breites Themenspektrum:

Germanistische Sprachwissenschaft

Morphologie, Semantik, Pragmatik, Grammatik, Text-,
Medien- und Diskurslinguistik, sprachtheoretische
Grundlagen

Semester

Grundmodul 1
Sprachwissenschaft Medidvistik
[16 CP] [16 CP]

Forschungsmodul 1
3 Sprachwissenschaft

[16 CP]

Mediavistik
(16 CP]

Masterarbeit-Modul 3
4 Medidvistik
[28 CP]

Neuere Deutsche Literaturwissenschaft
Migrationsliteratur, deutsch-jidische Literatur, litera-
rischer Kérper-Diskurs, literarische Altersforschung,
Intermedialitdt, Gender-Diskurs

Germanistische Mediavistik

Handschriftenkunde, Editionsphilologie, historische
Semantik, historische Anthropologie, kultureller Trans-
fer, Wiedererzihlen, Intertextualitit, Intermedialitat,
Mittelalterrezeption

Theorie und Geschichte miindlicher und schriftlicher
Kommunikation

Beschreibungs- und Analysemethoden fiir miindliche
Kommunikationsprozesse, Transkriptionstechniken und
Video-Analysen miindlicher Kommunikation, Schrift
und Gedéchtnis, Schrift als System, Schrift im Kontext
von Theorien der Intertextualitat und Intermedialitat,
Analyse unterschiedlicher Textsorten wie Tagebuch,
Zeitung, Literaturkritik, Chat

Grundmodul 3

Forschungsmodul 3

Exemplarischer Studienverlaufsplan

Grundmodul 4
Theorie und Geschichte 15 cpj
mindlicher und schrift-

licher Kommunikation

[16 CP]

Die gewahlten Module sind Beispiele, auch andere Teilfachkombinationen sind méglich.  Gesamt 120 CP

Wabhlpflichtbereich

Die Gegenstdande, Theorien und Methoden des Faches
werden forschungsnah und forschungsaktuell sowie
im Kontext benachbarter geistes-, kultur- und sozial-
wissenschaftlicher Facher behandelt.

Mit der Ausbildung werden neben der Vertiefung,
Erweiterung und Spezialisierung wissenschaftlicher
Kenntnisse und methodischer Fahigkeiten zugleich we-
sentliche Schlusselqualifikationen im Hinblick auf eine
allgemeine Berufsqualifizierung in geistes-, sozial-
und kulturwissenschaftlichen Bereichen vermittelt,

welche die Absolventinnen und Absolventen zu einer
grofden Zahl von Berufen qualifizieren.

Zu diesen Bereichen zdhlen:

Kulturinstitutionen,

Presse- und Offentlichkeitsarbeit,
Werbung und Marketing,
Verlagsbranche,

politische Institutionen u. v. m.




